Reklam Kurulu 11 Subat 2020 tarih ve 2019/9931 sayil1 kararinda bir gida firmasmin patates
cipsi trtinlerinin paketlerinin i¢inden ¢ikan bedava soguk cay kuponlarina yonelik
kampanya ve anilan tirtintin reklamlarini incelemis, s6z konusu kampanyanin ve amlan
reklamlarin Ticari Reklam ve Haksiz Ticari Uygulamalar Yonetmeligi ile 6502 Sayili
Tiiketicinin Korunmas: Hakkinda Kanun'un ilgili huikiimlerine aykir1 olmadigina, bu
kampanya ve reklamlara iliskin herhangi bir idari yaptirim uygulanmasina yer olmadigina

karar vermistir.

Bu karar, Ticari Reklam ve Haksiz Ticari Uygulamalar Yonetmeligi'nin (“Reklam
Yonetmeligi”) 24/ A maddesinin 3. fikrastin “Asir1 tiiketimi tavsiye edilmeyen gidalarin
satistn1 artirmaya yonelik uygulamalar kapsaminda, ¢ocuklar hedef alinarak, asil {irtintin
disinda cocuklarin ilgi alanlarina ve begenilerine yonelik trtinler, tirtinle birlikte ayrica
hediye olarak verilemez.” Yoniindeki hiitkmii kapsaminda gida tirtinleri ile birlikte verilen
hediye trtinlere getirilen kisitlamanin sinirlarinin tespit edilebilmesi bakimindan oldukca

onemli ve yol gostericidir.

Reklam Yonetmeligi'nin 24/ A maddesi hukuk diizenimizde yeni sayilabilecek bir hiiktim
olup diizenleme kapsaminda teknik terimler tanimlanmadig1 ve diizenlemenin kendisi de
yeterince acik olmadig1 igin gectigimiz yillarda oldukga tartismalara neden olmustur. Zira
diizenleme kapsaminda “hediye” ve “pazarlama teknigi” kavramlarinin ne ifade ettigine
yonelik herhangi bir bilgi ve tanima yer verilmemistir. Bu hiikmiin getirdigi yenilik ve
sinirlamalar ile anilan diizenlemenin neden oldugu elestiriler daha once yaymlamis

oldugumuz Bazi Gida Uriinlerinde Hediye Yasag: bashikli makalemizde detayl olarak ele

alinmustir.

Isbu makalemize konu kararinda Reklam Kurulu gidalar ile birlikte verilen tiim hediye
trtinlerin yasaklanmadigini, sadece dogrudan cocuklar: hedef alan ve ¢cocuklarin ilgi alanlar:
ile begenilerine yonelik tirtinlerin gidalarla birlikte hediye olarak verilemeyecegini teyit
etmistir. Her ne kadar kararin gerekce boliimiinde diizenlemede yer alan hediye ve
pazarlama teknigi terimlerinin ne olabilecegi agik¢ca yorumlanmamis olsa da karara konu
bedava soguk cay kuponlarmin ¢ocuklarin ilgi alanlarina ve begenilerine yonelik hediye ve
pazarlama teknigi olarak kabul edilmedigi karardan anlasilmaktadir. Yine bedava soguk cay
kuponlarinin dogrudan hedef aldig: tiiketici kitlesinin gocuklar olmadig1, bu hediyenin 6zel
olarak cocuklarin degil tim tiiketici kitlesinin ilgili alan1 ve begenisine yonelik oldugu

sonucuna varildigr karardan anlasilmaktadir. Anilan diizenleme kapsaminda asir1 tiiketimi


https://gun.av.tr/tr/goruslerimiz/makaleler/turkiye-de-medya-ve-reklam-hukuku-alaninda-onemli-gelismeler-ve-ongoruler#c

tavsiye edilmeyen gidalar ile birlikte hediye oyuncaklar, ¢ocuklara yonelik koleksiyon
tirtinleri, ¢ikartmalarin verilmesinin yasaklandig1 konusunda tereddiit olmamakla birlikte
benzeri ne gibi {irtinlerin yasak kapsaminda olup olmadig1 konusunda Reklam Kurulu'nun

bahsi gegen karari fikir vermektedir.



